AZIENDE

UN NUOVO MARCHIO AZIENDALE

E UN RINNOVATO RUOLO DI

PRIMO PIANO, ANCHE A LIVELLO

DI IMMAGINE, IN AMBITO
MOTORISTICO SONO | PASSAGGI
CHIAVE CON CUI SAME DEUTZ-FAHR
HA PORTATO A COMPIMENTO IL
SUO PERCORSO DI RINNQOVO E DI
RILANCIO INDUSTRIALE
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giunto a compimento il program-

ma di rinnovamento aziendale

inaugurato nella seconda meta

del 2010 dai vertici Same Deutz-

Fahr. Dopo cinque anni durante i

qual il Gruppo lombardo ha via
via progressivamente rivisto le proprie
strategie imprenditoriali € commerciali,
investendo sia in una maggior internaliz-
zazione delle attivita sia in una pil deci-
sa differenziazione dei vari brand, lo scor-
so mese di dicembre la Multinazionale con
sede a Treviglio ha concluso if suo piano di
rilancio presentando il nuovo logo azienda-
le e, soprattutto, riportando in primo pia-
no, anche grazie a una nuova ala del mu-
seo dedicata agli storici propulsori “Made
in Same”, quel ruolo di costruttore di mo-
tori off-road che segno l'inizio dell’avven-
tura imprenditoriale di Francesco Cassani.
Due passaggi che di primo acchito potreb-
bero apparire piu di
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gia citati Deutz-Fahr e Same, Lamborghini,
Gregoire e Farmotion. Proprio quest'ulti-
mo e inoltre la piu plastica rappresenta-
zione della volonta della Casa di Treviglio
di tornare protagonista nel settore moto-
ristico, ambizione testimoniata sia dalla
cessione di tutte le quote azionarie Deutz
detenute sia dal contemporaneo sviluppo
di una piattaforma modulare, denomina-
ta appunto “Farmotion”, attraverso cui re-
alizzare internamente al Gruppo propulsori
a tre, quattro e sei cilindri che nel pros-
simo futuro equipaggeranno buona parte
del nuovi trattori che dovrannao uiterior-

forma che di sostan-
za, ma che viceversa
sono parte integran-
te delle iniziative por-
tate avanti nell’ultimo
quinguennio. Ii nuo-
vo marchio “Sdf” sle-
ga infatti i brand Same
e Deutz-Fahr, a livel-
lo puramente nomi-
nale, dall'immagine
di un Gruppo a vo-
cazione internaziona-
le che, per sua stessa
natura, punta a dare
ugual valore, pur evi-
denziandone le diffe-
renze, al suoi diversi
brand, ovvero, oltre ai

mente supportare la gia avviata crescita
commerciale della Casa lombarda. In una
difficile congiuntura di mercato per il com-
parto della meccanizzazione agricola, Sdf
prevede infatti di chiudere il 2015 con un
fatturato complessivo di circa un miliardo
e 300 milioni di euro, evidenziando un au-
mento di otto punti percentuali rispetto al
2014 grazie in particolare al consolidamen-
to dei propri volumi di vendita in Europa
e allincremento compreso tra il 22 e it 25
per cento fatto registrare sui mercati ex-
tra continentali. A far da traino a tale trend
sono state soprattutto Turchia e Cina, con
la prima che ha visto il
Gruppo di Treviglio ar-
rivare a detenere una
quota di mercato del
sei per cento, a fronte
dell'uno e tre per cen-
to fatto registrare so-
lo quattro anni fa, cosi
come |'impegno dirét-
to nell'Tmpero Celeste,
attraverso proprie uni-
ta produttive, ha per-
messo alla Casa di
intercettare quella ri-
chiesta di trattori di
maggior potenza, 90-
100 cavalli, avania-
ta in modo repenting
nell'ultimo biennio d&-

gli operatori cinest.
HIFRODUZIONE RISERVATA
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